KinderKulturTage im
Wasserpark: Kinder zeigen,
dass sie es konnen

,Jedes Kind kann was. Und wenn sich alle Kinder zusammentun
und zeigt, was er kann, dann konnen sie mit ihren Fahigkeiten
ein tolles Fest feiern.” Das 1ist die Quintessenz der
KinderKulturTage 2014 im Wasserpark, die am Freitagnachmittag
mit einer groBen Abschlussprasentation vor Eltern, Freunden
und Verwandten abgeschlossen wurde.
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Generalprobe fur die Schlussprasentation der
KinderKulturTage im Wasserpark.

Daflir haben sie seit Montag kraftig gelbt. Es gab
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Schauspieler, Tanzer, Musiker und Akrobaten. Unterstutzt
wurden die etwa 80 Madchen und Jungen von erfahrenen
Dozentinnen und Dozenten der Bergkamener Jugendkunstschule.
Fir viele Kinder war es der erste Kontakt mit deren Angeboten.
Ihr Leiter Gereon Kleinhubbert hofft, das er mit dem Start des
neuen Programms viele Teilnehmer der KinderKulturTage
wiedersehen wird.

Eine Reihe von Angeboten vor allem in den Bereichen Tanz und
Akrobatik sind kostenlos. Auch fur die spannenden funf Tage im
Wasserpark brauchten die Eltern nichts zu bezahlen - auch
nicht fur das Mittagessen, das von einem Catering-Unternehmen
geliefert wurde. Dafur gab es einige Sponsoren, etwa das Land,
die Kulturregion Hellweg oder den Lions Club BergKamen. Zur
Starkung zwischen der Generalprobe und der eigentlichen
Auffuhrung gab es diesmal Bratfisch.

Der begeisternde Applaus zum Schluss der Vorstellung war
hochverdient. Es reicht nicht aus, dass die Kinder ihre
eigenen Talente entdecken. Dass sie fur ihre Leistungen ein
dickes Lob bekommen, starkt ebenso ihre Selbstvertrauen.

So war die viele Arbeit, die die Dozenten in diese funf Tage
im Wasserpark investiert haben, ebenso gut angelegt, wie das
Geld der Sponsoren.






