IHK-Ausbildungskampagne geht
mit Plakataktion und frischem
Social-Media-Content 1in die
zwelte Runde
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Kaum sind diesen Herbst mehrere Hunderttausend Azubis in ihre
Ausbildung gestartet, beginnt schon die Bewerbungszeit flur die
nachsten Jahrgange. Auch die Industrie- und Handelskammer
(IHK) zu Dortmund begleitet diese Phase im Rahmen einer grofR
angelegten bundesweiten Plakataktion.

Mit Botschaften wie ,Was wir mal werden wollen: stolz auf
uns.”, ,Unser Lieblingsfach: machen.” oder ,Diese Jugend von
heute. Ganz schon ausgebildet.” auf uUber 4.300 Plakaten in
ganz Deutschland will die IHK-Organisation junge Leute aber
auch deren Familien fur die duale Berufsbildung begeistern.

Und das ist dringend notig. Denn auch dieses Jahr sind wieder
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viele tausend Lehrstellen in allen Branchen unbesetzt
geblieben.

Die AulBenwerbung ist Teil der IHK-Azubi-Kampagne, die seit
Fruhjahr 2023 unter dem Motto ,Ausbildung macht mehr aus uns”
lauft. Flankiert werden die GroBplakate dort, wo viele junge
Leute sowieso zu Hause sind: in den sozialen Medien. Videos
wie +~Ausbilder-Deutsch, Deutsch-Ausbilder” oder
.Berufsschulfacher, die keiner kennt” zeigen den Azubi-Alltag
mit einer groBen Portion Humor und fuhren die bisherige
Social-Media-Kommunikation fort. Seit Kampagnenstart im Marz
berichten die neun Azubis uber ihre Erlebnisse in der
Ausbildung, Tipps und Tricks beim Berufseinstieg aber auch aus
ihrem Leben nach Feierabend. So ladt die Kampagne die
Fachkrafte von morgen dazu ein, in das ,Lebensgefihl
Ausbildung” einzutauchen. Und das sehr erfolgreich: Bislang
wurden die Clips (https://www.tiktok.com/@die.azubis) bereits
uber 18 Mio. Mal geklickt, Uber 25.000 Nutzer folgen den
Erlebnissen der Azubis.

Neben Aullenwerbung und Social-Media-Aktivitaten setzt die IHK
zu Dortmund auf zahlreiche weitere regionale Aktionen wie
Beratungsangebote oder Azubi-Messen. Zudem baut die Kampagne
auf die Unterstutzung der Unternehmen. Denn insbesondere die
mehr als 200.000 Ausbildungsbetriebe sind wichtige
Multiplikatoren, um das Lebensgefuhl Ausbildung zu
transportieren. Ziel ist es, ein neues Bewusstsein fur das
Thema Ausbildung zu schaffen und so dabei zu helfen, Betriebe
und den Fachkraftenachwuchs zusammenzubringen. Weitere Infos
unter www.ihk.de/dortmund/koennenlernen.


https://www.tiktok.com/@die.azubis
https://www.ihk.de/dortmund/menue/bildung/ausbildung/azubi-marketing/ihk-zu-dortmund-bei-bundesweiter-ausbildungskampagne-mit-am-start-5738170?shortUrl=%2Fkoennenlernen

