Franzosischkurs des
Gymnasiums erstellt
Werbekampagne fur
sozialpolitisches Engagement

Mit Stolz und Freude nahmen Alicia Nolting, Lara Timmermann,
Melis Gokce, Esad Karabina, Arina Schuck, Alice Reska, Dan Le,
Salih Isik, Dennis Fiklistow, Alan Wieczorek, Jaden Polifka
und Titas Palubinskas jetzt ihre Teilnehmerurkunden aus den
Handen von Kurslehrerin Elena Kroik entgegen. Foto: SGB

Mit grollem Engagement hat sich der Franzdsischkurs des neunten
Jahrgangs am Bundeswettbewerb Fremdsprachen beteiligt und
wurde dafur jetzt mit den entsprechenden Urkunden
ausgezeichnet. Diese wurden den Kursmitgliedern jetzt von
ihrer Fachlehrerin Elena Kroik Uberreicht, die mit Recht stolz
auf ihre Schitzlinge sein darf. Fir den Wettbewerb entwickelte
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der Kurs in Kooperation mit einer Schulergruppe aus Frankreich
deutsch-franzosische Werbespots, mit denen sie Menschen 1in
Deutschland und Frankreich zum Engagement fur
Nichtregierungsorganisationen und fur Menschenrechte bewegen
wollen.

,Global citizen, interkulturell, Demokratiebildung,
Kreativitat, digital, Engagement und Werbung — diese Begriffe
kamen uns zu Beginn der Projektplanung in den Sinn“, berichtet
Elena Kroik von den ersten Gedanken. Der Krieg im Jemen, das
Coronavirus, die terroristischen Anschlage sowie der wachsende
Rechtsradikalismus brachten sie und Lys-Ambre Martzloff, ihre
Kollegin auf franzosischer Seite, auf die Idee, eine deutsch-
franzdosische Werbekampagne fur sozialpolitisches Engagement zu
entwickeln.

,Uber das deutsch-franzdésische Jugendwerk habe ich meine
franzosische Kollegin kontaktiert und ihr das Projekt
vorgeschlagen. Im Oktober 2020 habe ich das Projekt dann
entwickelt und im November 2020 begann die deutsch-
franzosische Zusammenarbeit, die bis Mitte Februar dauerte“,
so Elena Kroik. Am Ende der parallelen Unterrichtsreihen in
Deutschland und in Frankreich entstand dann der Werbespot fur
ausgewahlte NGOs und Menschenrechte.

Als Grundlage fur ihre Arbeit fuhrten die Schuler:innen
Interviews mit der Pariser Vertreterin von Aktion gegen den
Hunger, der secrétaire générale du comité UNICEF
Lothringen und der Berliner Vertreterin der Reporter ohne
Grenzen auf Franzosisch durch. Der Gedankenaustausch und die
Projektkoordination zwischen den beiden Schilergruppen fanden
mittels Videokonferenzen, der Zusammenarbeit auf einem
deutsch-franzosischen Padlet, sowie der schulinternen Moodle-
Plattform statt.

Bei der Kkreativen Arbeit Ubernahm jedes Teammitglied
verschiedene Aufgaben wie zum Beispiel Montage, Musik- und
Bilderwahl, mundlichen Vortrag ausgewahlter Abschnitte des



Werbetextes, gegenseitiges Korrigieren in der Muttersprache
sowie Schauspiel. Die Storyboards und die Werbetexte kreierten
die jeweiligen Gruppen in Teamarbeit.

»Am Ende des Projektes mochte ich mich bei allen beteiligten
Interviewpartnerinnen fur ihre Bereitschaft bedanken, sowie
bei meiner Kollegin Lys-Ambre Martzloff, ihren Schulerinnen
Nolwenn Dux und Lilou Descombes sowie allen Kursmitgliedern
der Klassen 9 d und c¢ fur ihre Kreativitat und ihr
Engagement”, freut sich Elena Kroik uber den gelungenen
Abschluss der erfolgreichen Zusammenarbeit.

Die entstandenen Videos sind unter www.gymnasium-
bergkamen.de im Bereich ,Projekte” anzuschauen.
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